
Commissione D – Comunicare la professione

PROCEDURA PER L’INVIO SPONTANEO

DEL MATERIALE PER IL PROGETTO DI COMUNICAZIONE SOCIAL DELLA PROFESSIONE:

“QUESTA E’ LA NOSTRA PROFESSIONE”

Finalità: l’iniziativa, promossa dalla commissione “Comunicare la professione”, ha lo scopo di informare

il pubblico - attraverso la pubblicazione di casi studio sui canali social - sulle molteplici attività che il

Dottore Agronomo può esercitare applicando le proprie conoscenze alle eterogenee realtà del territorio.

Come partecipare: gli iscritti all’Ordine dei Dottori Agronomi e dei Dottori Forestali di Milano possono

partecipare inviando il materiale citato a seguire a questo indirizzo: comunicazione@odaf.mi.it.

Consenso e Privacy: alla ricezione della mail da parte della commissione Comunicazione si ritiene

consentito il Trattamento dei dati e alla pubblicazione sui canali social dei materiali allegati che saranno

utilizzati unicamente per suddetta finalità.

Conformità del materiale: il materiale inoltrato sarà revisionato e approvato dal reparto redazione della

commissione  stessa  prima della  sua  pubblicazione.  La  commissione  si  riserva  il  diritto di  richiedere

integrazioni del materiale e, ove non pertinente, di non pubblicare il materiale ricevuto. Ogni modifica al

materiale sarà condivisa con l’autore; le modifiche verranno considerato accettate entro 5 giorni

lavorativi dalla data di invio all’autore.

Crediti e citazione dell’autore:  i  post,  avendo finalità informativa e non promozionale, non possono

riportare esplicitamente nel testo il nominativo del collega interessato; tuttavia, è doveroso riconoscere

i crediti di chi ha fornito il materiale.

Il collega che invia i propri contenuti può indicare nella mail come desidera essere citato:

❑ Credit generici a fine post: “Si ringrazia il collega Mario Rossi per il materiale fornito per la 

stesura di questo post”

❑ Non desidero essere citato



MODALITÀ DI INVIO

1) TITOLO MAIL: SETTORE + NOME INTERVENTO

Esempio: Zootecnia, estimo, topografia, ingegneria naturalistica, verde urbano, enologia ecc) +

intervento Es: VTA, trazione controllata, rilievi GPS ecc.

2) COSA: Descrizione SINTETICA della principale tipologia di attività svolta nonché l’attrezzatura e/o la

metodologia utilizzata e la finalità dell’attività (Massimo 300 battute).

Mantenere tono formale e impersonale - si veda esempio allegato (NOTA INTERNA: esempio che sarà

creato nei prossimi giorni) - utilizzando un linguaggio comprensibile dove si limitino i tecnicismi al

minimo indispensabile.

Il Soggetto del post deve essere l’attività svolta e non il singolo collega in linea con le indicazioni

riportate nel paragrafo: Citazione dell’autore.

POST D’ESEMPIO

3) DOVE: Indicare località di esecuzione del lavoro (regione, provincia)

4) QUANDO: Indicare la data o il periodo



5) HASHTAGS: Per facilitare gli utenti dei social a trovare i nostri messaggi su un tema o contenuto

specifico nel maremagnum dei social verranno utilizzati gli hashtags (aggregatori tematici che

ricoprono la funzione di “filtro di ricerca” e si indicano alla fine di un contenuto).

Si riportano alcuni esempi che verranno incrementati anche dai vostri suggerimenti:

#questoèilmiolavoro #dottoreagronomo

#dottoreforestale #ilprofessionistachecercavi

#ilprofessionistadelterritorio #produzionesostenibile

È possibile altresì proporre degli hashtag qui non menzionati, che saranno vagliati dalla Commissione.

6) ALLEGARE foto rappresentative – massimo 5 (in buona definizione).

Esempi:

● Foto del contesto territoriale: o del settore di attività (es zootecnia, architettura del paesaggio, 

paesaggio agricolo ecc..

● Foto dell’attività e delle attrezzature: immagine esplicativa dell’attività che riprenda il dottore 

agronomo operativo in campo e l’attrezzatura durante l’utilizzo

● Foto di confronto: immagini pre e post-operam nel caso di interventi concretizzati

● Foto del prodotto: nel caso di produzioni o consulenza a filiere produttive

Attenzione: si chiede di evitare fotografie tipo “selfie”. Eventuali persone presenti nella foto devono aver

prestato  il  loro  consenso  all’autore  per  la  pubblicazione  del  contenuto.  L’invio  delle  immagini

presuppone la preesistenza di tale consenso.

CANALI DI PUBBLICAZIONE

Tali contenuti saranno, a seconda del tema e sulla base della valutazione della Commissione, pubblicati

su uno o più dei tre canali social di ODAF Milano: Facebook, Instagram, LinkedIn. La Commissione si

riserva di  “tagliare”  le  immagini  nel  formato  più  adatto  a  tali  social  (esempio:  Instagram  predilige

immagini quadrate), garantendo la non modifica del messaggio veicolato.

Tempistica di pubblicazione: la Commissione si impegna a redigere una calendarizzazione dei contenuti

e a informare il creatore del contenuto della data di pubblicazione.
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